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REGULAMIN

PROGRAM PARTNERSKI

SZCZEGOLNE WARUNKI UCZESTNICTWA W PROGRAMIE PARTNERSKIM 1&1

1. Preambuta

Niniejsze szczegolne warunki uczestnictwa obowiazujg dodatkowo do ogdlnych
warunkéw handlowych programu partnerskiego 1&1. Niniejsze szczegdlne warunki
uczestnictwa okreslaja réwnoczesnie zobowiazania wydawcy wzgledem 1&1.

2. Definicje

W niniejszym regulaminie obowigzujacym 1&1 oraz wydawce stosowane s3

nastepujace pojecia:

B Konto oznacza zgodny z obowiazujacym regulaminem udziat w programie
partnerskim 1&1, ktory mozliwy jest poprzez rejestracje wydawcy wraz z
jego petnymi i poprawnymi danymi rejestracyjnymi, w tym z nazwa domeny
gtéwnej i adekwatnym opisem tresci strony nalezacej do wydawcy.

B Wazny klik. Klik uznawany jest za wazny, gdy uzytkownik dobrowolnie i
$wiadomie kliknie na hipertacze programu partnerskiego 1&1, co spowoduje
wyswietlenie sie strony 1&1, na ktéra wskazuje hipertacze. Wazne kliki
protokotowane i weryfikowane sa na bazie systemu transakcyjnego 1&1
okreslanego przez 1&1 wedtug wiasnego uznania.

B Wazna sprzedaz. Sprzedaz jest wazna, gdy uzytkownik wykona wazny klik,
a nastepnie dobrowolnie i Swiadomie nabedzie ptatne ustugi lub produkty
objete umowa lub skorzysta z nich na stronie internetowej 1&1. Wazna
sprzedaz odnotowywana i okreslana jest w ten sam sposéb jak wazny klik,
przy czym kazda operacja zakupu lub korzystania z produktéw lub ustug
objetych umowa protokotowana i weryfikowana jest na bazie systemu
transakcyjnego 1&1, okreslanego przez 1&1 wedfug wiasnego uznania.

B Hipertacze (hiperlink, link) programu partnerskiego to
udostepniony wydawcy w ramach programu partnerskiego 1&1 odno$nik
(tzw. , tracking link") do strony 1&1, ktéry uwidoczniony jest na stronie
wydawcy pod wzgledem tresci oraz formy i moze byc stosowany przez
wydawce wyfgcznie w niezmienionej postaci.

H Identyfikacyjny plik ,,cookie”. Przy waznym kliku na hipertacze
programu partnerskiego 1&1 przegladarka internetowa uzytkownika zapisuje
tzw. identyfikacyjny plik ,cookie” (,tracking cookie”), o ile pozwalaja na to
jej aktualne ustawienia. Identyfikacyjny plik ,cookie” zawiera informacje
o ostatnim waznym kliku, ktéra moze zosta¢ wywotana poprzez system
transakcyjny 1&1 w przypadku, gdy uzytkownik po przekierowaniu na strone
1&1 nie dokona od razu zaméwienia ptatnego produktu lub ustugi objetej
umowa, lecz zdecyduje sie na ten krok w pozniejszym terminie, celem
przypisania wydawcy prowizji od waznej sprzedazy.

B Pay-Per-Sale (wynagrodzenie za wazna sprzedaz) w ramach
programu partnerskiego. Za implementacje hipertacza programu
partnerskiego na stronie wydawcy, a nastepnie przekierowanie
odwiedzajacych ze strony wydawcy na strone 1&1 za pomoca waznego
kliku oraz dokonanie przez odwiedzajacego strone uzytkownika zaméwienia
platnych produktow lub ustug 1&1 objetych umowa, 1&1 zobowiazuje sie do
wyptaty wydawcy wynagrodzenia okreslonego na podstawie aktualnej tabeli
wynagrodzen.

W Uzytkownik to kazda osoba naturalna, ktéra dobrowolnie i Swiadomie,
tzn. bez przymusu i bez wprowadzania w btad, odwiedza strone internetowa
wydawcy, a w efekcie strone 1&1 nie otrzymujac za to wynagrodzenia ze
strony wydawcy lub od osb trzecich z wyjatkiem ewentualnego systemu
bonusowego zorganizowanego przez 1&1.

B Produkty objete umowa to ptatne produkty lub ustugi, ktére wydawca
oferuje uzytkownikom w ramach niniejszego programu Pay-Per-Sale
(wynagrodzenie za sprzedaz).

B Strona internetowa (wydawcy) to polskojezyczna strona www nalezaca
do wydawcy, osiagalna pod (gtéwna) domena, ktora zostata zgtoszona do
programu 1&1 oraz z zaaprobowana w trakcie rejestracji trescia. Moze to by¢

réwniez inna domena lub podstrona, o ile jest ona przyporzadkowana gtéwnej

domenie w koncie wydawcy.

B Strona internetowa 1&1 to strona www firmy 1&1 Internet Sp. z 0.0.
osiggalna pod wyszczegolnionym adresem internetowym, poprzez ktéra 1&1
reklamuije lub prowadzi internetowa sprzedaz swoich produktow objetych
umowa i na ktora kieruje, zgodnie z zasadami tego programu, uzywane przez
wydawce hiperfacze programu partnerskiego.

3. Wynagrodzenie

3.1 W ramach wynagrodzenia za ustugi wydawcy firma 1&1 wyptaci mu kwote
wyliczong na podstawie aktualnej tabeli wynagrodzen obowiazujacej dla
niniejszego porozumienia.

3.2 Ceny wyszczegdlnione w tabeli wynagrodzen sa cenami netto, do ktorych
nalezy doliczy¢ obowiazujacy podatek VAT.

3.3 Wyptata wielokrotnego wynagrodzenia za posrednictwo w sprzedazy jednej
umowy w ramach innych systeméw premiowych 1&1 jest wykluczona. Sprzedaz,
za ktora przyznane zostanie wynagrodzenie, to wyfacznie umowa netto, po
zawarciu ktorej taka umowa zostata rzeczywiscie aktywowana.

3.4 1&1 okresla wysokos¢ wynagrodzenia zgodnie z panujacymi warunkami
rynkowymi wedtug wiasnego uznania zgodnie z zasadami stusznosci, na
podstawie obowiazujacego systemu wynagrodzen. Zmiany wynagrodzenia
mozliwe sa wyfacznie na poczatku nowego miesiaca kalendarzowego i po
podaniu do wiadomosci odno$nej informacji z co najmniej dwutygodniowym
wyprzedzeniem. Zmiany wysokosci prowizji w zadnym wypadku nie dziataja
wstecz w odniesieniu do uméw zawartych juz za posrednictwem wydawcy.

3.5 Ponadto roszczenia beda uwzgledniane wytacznie wowczas, gdy klient,
ktory zawart umowe z 1&1 za posrednictwem wydawcy bedzie wpfacat firmie
1&1 naleznosci za ustugi przez okres co najmniej 120 dni (zwany w dalszej czesci
umowy minimalnym okresem wptat), przy czym do tego minimalnego okresu
wplat nie jest wliczany okres o dtugosci maksymalnie trzech miesiecy, w ktérym
klient moze by¢ zwolniony z podstawowych optat miesiecznych za taryfe np. w
ramach promogji.

4. Identyfikacja (tracking) i raportowanie

4.1 Zapisywanie po stronie uzytkownika plikéw ,cookie” dla programu
partnerskiego 1&1 dozwolone jest wytacznie po waznym kliknieciu uzytkownika
na materiaf reklamowy 1&1 i po wywofaniu pofaczonej linkami strony
docelowej przez hiperfacze zgodnie z postanowieniami programu partnerskiego.
Kliknigcie jest wazne jedynie wowczas, gdy uzytkownik kliknie dobrowolnie

i Swiadomie na materiat reklamowy programu partnerskiego 1&1. Firma 1&1
zastrzega mozliwos¢ udzielenia zezwolenia na udziat w programie partnerskim
pojedynczym, wybranym wydawcom, innym niz wydawca bedacy strong
niniejszej umowy. Udzielenie zezwolenia na udziat w programie w przypadku
nieobjetym postanowieniami rozdziatu 4.1 niniejszej umowy wymaga odrebnej
zgody pisemnej wydanej przez 1&1.

4.2 Czas dziatania plikow ,,cookie” to 30 dni. W warunkach opisanych w
rozdziale 4.1 plik , cookie” moze zostac nadpisany przez nowy plik , cookie” (wg
logiki ,last cookie wins").
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5. Stanowisko prawne wydawcy

5.1 Umowy na produkty, ktére doszty do skutku dzieki posrednictwu wydawcy,
podpisywane sg wytacznie pomiedzy klientem a 1&1. Firma 1&1 ma prawo do
rezygnacji z umoéw podpisanych ze pozyskanymi klientami.

5.2 Wydawca nie jest upowazniony do reprezentowania 1&1, przyjmowania ofert,
wydawania lub przyjmowania o$wiadczer w imieniu lub dla firmy 1&1.

5.3 Podpisanie umowy z klientem i jej realizacja lezy w wytacznej gestii i woli
1&1. Jesli umowa z klientem nie dojdzie do skutku za sprawa dziatar oraz/lub
decyzji 1&1, zostanie przedwczesnie rozwigzana lub tez czesciowo albo w petni
uniewazniona, wydawca nie moze zgtaszac z tego powodu roszczen i pretensji
wobec 1&1, co dotyczy réwniez mozliwych zadan zwrotu otrzymanego w ramach
niniejszej umowy wynagrodzenia.

6. 6. Obowiazki wydawcy wzgledem 1&1

6.1 Wydawca zobowiazany jest w ramach swoich mozliwosci technicznych
tak przygotowac i prezentowac swoja strone oraz wpisy do wyszukiwarek,
katalogow i list z hiperlinkami osdb trzecich, by bezwzglednie umozliwic
uzytkownikom wygenerowanie waznych klikow lub waznych sprzedazy na
stronie 1&1.

6.2 1&1 udostepnia wydawcy hiperlinki programu partnerskiego niezbedne do
udziatu w nim oraz adresy URL odno$nej strony 1&1. Wydawca nie ma prawa
dokonywac zmian w udostepnionym przez 1&1 kodzie HTML ani w materiatach
reklamowych/banerach. Udostepnione materiaty reklamowe moga by¢
wykorzystywane wylacznie na stronie internetowej wydawcy. Wykorzystywanie
tych materiatow reklamowych dopuszczalne jest wytacznie w zwiazku z udziatem
w programie partnerskim 1&1. Przekazywanie jakichkolwiek informacji lub
materiatow reklamowych osobom trzecim jest zabronione.

6.3 Linki materiatow reklamowych moga odsytac wytacznie do stron docelowych
(tzw. ,Landingpages”) okreslonych przez 1&1.

6.4 Z wyjatkiem przypadku opisanego w punkcie 5.2 zabronione jest wydawcy
uzywanie marki, znakéw towarowych i loga firmy 1&1, jesli nie dysponuje on na
to odpowiednim zezwoleniem. Niedozwolone jest w szczegoélnosci stosowanie
przez wydawce marki 1&1 lub stéw o podobnym brzmieniu jako frazy w
domenie lub subdomenie internetowej. Wydawca zobowiazuje sie nada¢ swojej
stronie internetowej forme, ktdra nie narusza praw ochronnych dziafalnosci
gospodarczej, w tym praw autorskich, ani nie narusza obowiazujacego prawa, a
w szczeg6lnosci m.in. postanowien prawa o ochronie danych osobowych.

6.5 Rowniez w przypadku marketingu opartego na wyszukiwarkach uzywanie
nazw, chronionych znakéw firmowych i towarowych lub nazwy firmy 1&1 jest
niedozwolone. W marketingu opartym na wyszukiwarkach prowadzenie akgji
reklamowych przy uzyciu stow kluczowych marek z widocznym adresem URL
www.land1.pl, innych domen firmowych 1&1 oraz tzw. ,btednie wpisanych stow
kluczowych” jest niedozwolone ze wzgledu na prawa ochrony marki. Ponadto
zabronione jest bezposrednie umieszczanie w wyszukiwarkach linkéw programu
partnerskiego 1&1.

6.6 W przypadku optymalizacji stron internetowych wydawca ma obowigzek
przestrzegania obowiazujacych wytycznych odnosnego operatora
wyszukiwarki. Reguta ta ma w szczegélnosci zastosowanie w przypadku stron,
na ktorych znajduja sie linki do strony docelowej programu partnerskiego

1&1. Niedozwolone sg wszelkie techniki, ktére stosowane sa wylacznie w

celu polepszenia rankingu strony wydawcy w wyszukiwarkach i ktore sa dla
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uzytkownika albo mylace albo pozbawione sensu. W szczegéInosci niedozwolone
sa w zwiazku z tym ukryte teksty lub linki, stosowanie pozbawionych zwigzku
stow kluczowych, zbednych powtdrzen w zasadzie identycznych tresci na
podwajnych stronach, na poddomenach lub domenach oraz stosowanie

L4Stron pomostowych”, tworzonych specjalnie w celu polepszenia rankingu w
wyszukiwarkach (,Cloaking”).

6.7 Dozwolone jest rozsyfanie przez wydawce poczty elektronicznej z reklamami
1&1, jesli nie narusza to obowiazujacego prawa.

6.8 Wydawca zobowiazany jest do umieszczenia na swojej stronie firmowej
stopki redakcyjnej (impressum). Wydawca zobowiazuje sie do nadania

swojej stronie internetowej formy zgodnej z obowiazujacymi przepisami, a w
szczegdlnosci z prawami ochrony konsumenta. Przedstawianie aktéw przemocy,
zamieszczanie tresci o jednoznacznie seksualnym charakterze badz tresci
pornograficznych, wypowiedzi lub materiatéw dyskryminujacych ze wzgledu na
rase, pte¢, wyznanie, narodowos¢, uposledzenie, skfonnosci seksualne lub wiek
na stronie wydawcy i/lub w zwigzku z uczestnictwem w programie partnerskim
1&1 jest niedozwolone. Uzywanie materiatow reklamowych 1&1 i udziat w
programie partnerskim 1&1 jest niedozwolony w przypadku stron, na ktérych
dostepne sa do pobrania pliki video i/lub audio na zasadach naruszajacych
prawa autorskie (strony P2P, platformy wymiany plikéw czyli tzw. ,file sharing”).
Forma strony internetowej wydawcy nie moze mie¢ niekorzystnego wptywu na
reputacje lub wizerunek towaru lub ustugi, marki lub interesow 1&1.

6.9 1&1 zwraca szczegoIng uwage na jasny wizerunek marki przed klientami,
stad tez zabronione jest wydawcy bez pisemnej zgody 1&1 tworzenie wiasnych
pakietow (tzw. ,bundles”) sktadajacych sie z produktow 1&1 oraz/lub wiasnych
produktéw czy tez produktow obcych, ktore reklamowane lub oferowane by byty
klientom jako jednolity produkt.

6.10 Wydawcy zabronione jest umieszczanie na swojej stronie internetowej
sklepu internetowego 1&1 w ramce typu ,, [frame”.

6.11 Ponizsze postanowienia maja réwniez zastosowanie w przypadkach, gdy
wydawca umieszcza na swoich stronach hiperlinki kierujace do innych partneréw.

6.12 Wydawca moze umieszcza¢ dowolna liczbe hipertaczy programu
partnerskiego 1&1 w dowolnym miejscu na swojej stronie. 1&1 ma jednak prawo
zazadania od wydawcy zmiany pofozenia ww. hiperfacza, jesli umieszczone ono
zostato w miejscu wptywajacym ujemnie na wizerunek lub ocene produktu albo
ustugi, na marke lub tez na dziatalnos¢ rynkowa 1&1.

7. Poufnos¢

7.1 O ile w niniejszej umowie nie zostanie postanowione inaczej lub nie istnieje
pisemna zgoda jednej ze stron, za $cisle poufne uwaza sie wszelkie informacje
uzyskane przez obie strony umowy w ramach wspdtpracy, a w szczegélnosci
postanowienia niniejszej umowy, informacje biznesowe, finansowe, dane z list
klientow i sprzedawcéw oraz informacje dotyczace cen i sprzedazy.

7.2 Dane na temat klientéw/uzytkownikéw pozyskane w ramach niniejszej
umowy moga by¢ wykorzystywane przez wydawce wytacznie w celu
dokonywania rozliczen z 1&1. Wykorzystywanie tych danych w inny sposob, a w
szczegdlnosci w celach marketingowych lub handlowych, jest niedozwolone.
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